SPOROČILO ZA MEDIJE

Medijski dan 2026: mediji, javna podoba in moč pristne komunikacije

Maribor, 2. junij 2026 – Inštitut za medijske komunikacije na FERI Univerze v Mariboru je na letošnjem Medijskem dnevu, posvečenemu medijski podobi in komuniciranju, povezal študente in prepoznavne osebnosti iz sveta politike, medijev, glasbe, mode in kulinarike. V nabito polni dvorani fakultete je bil osrednji gost dogodka nekdanji predsednik Republike Slovenije Borut Pahor, ki je spregovoril o vlogi družbenih medijev, javne podobe in komuniciranja v sodobni družbi. Program je dopolnila tudi predstavitev študentske ustvarjalnosti s projekcijo kratkega igranega filma V tvojih čevljih, ki so ga posneli študenti magistrskega študijskega programa Medijske komunikacije. 

V času, ko družbena omrežja in mediji, digitalne platforme in nove oblike komuniciranja pomembno vplivajo na oblikovanje javne podobe posameznikov, organizacij in institucij, postaja razumevanje delovanja, rabe in učinkov medijev še pomembnejše. Prav zato so letošnji Medijski dan na študijskem programu Medijske komunikacije namenili premisleku o vlogi medijev, medijske podobe in komuniciranja v sodobni družbi. Predstojnica Inštituta za medijske komunikacije prof. dr. Suzana Žilič Fišer je v otvoritvenem nagovoru dogodka poudarila: »Medijska podoba danes nastaja na številnih platformah in v različnih komunikacijskih okoljih. Za naše študente je neprecenljivo, da lahko prisluhnejo osebnostim, ki so s svojim delom zaznamovale javni prostor in se pri tem vsakodnevno srečevale z močjo besede in javne podobe. Zavedamo se, da je komunikacija temelj človekovega delovanja in razvoja; komunikacija oblikuje odnose, gradi zaupanje, ustvarja razumevanje in odloča o tem, kako dojemamo svet okoli sebe.«

Osrednji gost, nekdanji predsednik republike Borut Pahor je v nabito polni dvorani predstavil svojo politično in komunikacijsko pot in spregovoril o spremembah, ki jih je v javno, politično in marketinško komuniciranje prinesel razvoj družbenih omrežij in medijev. Dotaknil se je svojih volilnih kampanj, današnjega dela, ki ga opravlja, in sodelovanja z mladimi ustvarjalci, ki jih vključuje v razvoj novih komunikacijskih vsebin v svojem podjetju. Ob tem je izpostavil, da sodobna komunikacija že dolgo več ne poteka le prek tradicionalnih medijev, temveč tudi prek družbenih omrežij in medijev, ki jih je treba razumeti in uporabljati premišljeno. Hkrati je poudaril, da ostajata pristnost in neposreden stik z ljudmi nepogrešljiv del javnega delovanja. 

V nadaljevanju dogodka so o medijski podobi in javni prepoznavnosti razpravljali modni oblikovalec in nekdanji študent Medijskih komunikacij David Hojnik, pevka Maja Keuc ter kulinarični podkaster in predsednik slovenske JRE Grega Repovž. Pogovor je vodila novinarka in urednica Petra Kancler. Gostje so iz različnih perspektiv poudarili pomen pristnosti, kreativnosti in premišljene komunikacije z občinstvom. David Hojnik je izpostavil pomembno vlogo človeške ustvarjalnosti v času umetne inteligence, Maja Keuc pomen zvestobe sebi in lastni zgodbi, Grega Repovž pa pomen skupnosti in druženja, ki ga ustvarja gostinstvo. Pogovor je odprl tudi vprašanja vpliva družbenih medijev, pričakovanj javnosti in gradnje javne podobe v sodobnem medijskem prostoru.

Popoldanski del Medijskega dneva 2026 je bil namenjen študentskemu filmskemu ustvarjanju. Udeleženci so si ogledali letos premierno predstavljeni kratki igrani film V tvojih čevljih, ki je nastal v produkciji skoraj 30 študentov drugega letnika magistrskega študija Medijske komunikacije. Film pod režijsko taktirko in po scenariju študentke Lucije Rozman spremlja zgodbo Sofije in njenega brata Jakoba ter odpira vprašanja medsebojnega razumevanja in izzivov odraščanja. Po projekciji je sledil še pogovor z ustvarjalci filma, ki so predstavili nastajanje projekta in svoje ustvarjalne izkušnje. Projekcija je naletela na odličen odziv občinstva. Za zaključek Medijskega dneva 2026 pa so študenti prvič pripravili medijsko trivio, ki je na sproščen način povezala znanje, tekmovalnost in druženje.

Na študijskem programu Medijske komunikacije si skozi redni študijski proces in dogodke, kot je Medijski dan, prizadevajo študentom omogočiti stik z aktualnimi dogajanji v medijski in kreativni industriji ter jih povezovati z izkušenimi strokovnjaki in ustvarjalci. Kot je ob zaključku poudarila predstojnica Inštituta za medijske komunikacije prof. dr. Suzana Žilič Fišer: »Posebej dragoceno je, da študenti niso le poslušalci, ampak aktivni soustvarjalci dogodka. S svojimi projekti, filmi, idejami in organizacijskim delom pomembno prispevajo k temu, da Medijski dan ostaja prostor povezovanja, ustvarjalnosti in izmenjave izkušenj.«

Tudi letošnji Medijski dan, ki je zabeležil izjemen obisk študentov in drugih javnosti so v veliki meri soustvarjali študenti. Dogodek sta povezovala študenta magistrskega programa Medijske komunikacije Ana Vogrin in Miha Fekonja, celostno grafično podobo je pripravil magistrski študent Adrijan Čurin, za fotografijo in video produkcijo pa so skrbeli Tristan Brlek, Tilen Sotlar, Erih Partlič in Lana Radej. Pri organizaciji in izvedbi dogodka so sodelovali še drugi študentke in študenti, ki so s svojim delom pomembno prispevali k uspehu Medijskega dne 2026.

Povezava do galerije fotografij se nahaja tukaj.
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